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Milloin kävijäseurannasta on 
hyötyä?
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Lähtökohta mittaamiseen

Liiketoiminta Verkko/kotisivut

Tavoitteet
= myynti

?

Halu tehdä asioita paremmin

Miten verkko auttaa yritystä
-Keitä sivustolle halutaan

-Mitä kävijät tekevät sivustolla
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Esimerkkejä tavoitteista - konversioista

Kotisivut

Tilaukset  verkkokaupasta

Myynti
Jälleenmyyjien yhteystietohin tutustujat

Yhteydenotto-/tarjouspyyntöjä

Kävijät oikeasta maasta/kaupungista

Tuotteisiin tutustujia

Esitteen ja hinnaston lataajia
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Liiketoiminnan tukeminen Internetin avulla

Myynti /
maalisivu

Ostajia

Yhteydenottajia

Tutustujia    

Kävijäseuranta
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Verkkomarkkinoinnin kehittäminen

Mittaus/
Nykytilanne

Analyysi

Tavoitteet

Toimenpiteet
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Web-analytiikan käyttäminen

Hyöty

Tuote/palvelu Palvelu Palvelu Palvelu
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Web-analytiikan kustannukset
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Yhteenveto

ÅWeb-analytiikka on palvelu, ei ohjelma

ïYrittäjän ei tarvitse muuttua web-analyytikoksi tai 
Internet-markkinoinnin guruksi

ïYrittäjällä ei ole aikaa analysoida ja etsiä 
vastauksia

ïYrittäjän täytyy pystyä tekemään oikeita valintoja 
helposti ja nopeasti
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Case Eurovalaisin

ÅEurovalaisin halusi kehittää verkkosivustonsa 
myyntiä

ÅSeurannan avulla löydettiin ratkaisut

ÅKävijämäärä +460%, tilausten määrä 
kaksikymmenkertaistui

ÅTutustu ratkaisuun ja toimenpiteisiin Snoobin 
ständillä


